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Die stadt wien marketing gmbh setzt seit fast zwanzig Jahren Maßstäbe für Veranstaltungen 
im öffentlichen Raum. Der Wiener Eistraum, das Film Festival auf dem Rathausplatz, der 
Weihnachtstraum und der Silvesterpfad sind längst Fixpunkte im Eventkalender der Stadt 
und bei den WienerInnen genauso beliebt, wie bei den Gästen aus dem In- und Ausland. 

Im Zentrum der Unternehmensstrategie stehen nachhaltige Veranstaltungen mit hohem Qualitäts-
anspruch und niederschwelligem Zugang. Das heißt in der Praxis, die stadt wien marketing gmbh 
organisiert ausschließlich Veranstaltungen mit erstklassiger Unterhaltung und Kultur, gepaart mit 
Spitzengastronomie und das zumeist bei freiem Eintritt!

Mit einem vielfältigen und breiten Angebotsmix an Events, Projekten und Partnerschaften bewegt 
das Unternehmen jährlich rund 10 Millionen Menschen und trägt wesentlich dazu bei, die 
Attraktivität und Anziehungskraft der Stadt auch international zu erhöhen.
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Der Wiener Eistraum

Ein Vierteljahrhundert Erfolgsgeschichte – das ist der Wiener Eistraum. Aber auch eine niederschwellige, 
interaktive Publikumsveranstaltung im öffentlichen Raum mit hohem emotionalem Erlebniswert. 
Der Wiener Eistraum eröffnet WienerInnen sowie allen Gästen aus dem In- und Ausland die Möglichkeit, 
im Zentrum der Stadt Wintersport zu betreiben – auf hohem Niveau und im unvergleichlichen Ambiente.

Weltweit einzigartig: Urbanes Eislaufen zu ebener Erde und im ersten Stock!
Die Veranstaltung, die 1996 mit einer Eislauffläche in der Größe eines Eishockeyfeldes begann, hat sich 
in eine innerstädtische Eislauf- und Erlebnislandschaft mit einer Fläche von 9.000 m² verwandelt. Mit 
dem neu konstruierten Sky Rink im 1. Stock, der das Eislaufen auf unterschiedlichen Ebenen ermöglicht, 
verfügt Wien über eine weltweit einzigartige Attraktion.
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Facts & Figures

• mehr als eine halbe Million Gäste pro Saison

• 8.300 m2 Eislandschaft im Herzen der Stadt, bestehend aus

• 4 großen Eisflächen (1.800 m2/ 1.350 m2/1.200 m2/420 m2)

• der spektakuläre Sky Rink im 1. Stock mit 880m2 purem Eislaufvergnügen

• eine 120m lange Rampe als Ein- und Ausfahrtportal zur Terrasse

• 500 Laufmeter verschlungene Eispfade im Park

• stimmungsvolle Beleuchtung und Musik-Untermalung durch Radio Wien

• kostenloses Eislaufen für Wiener Kindergärten, Horte & Schulen – bis zu 45.000 
 Kinder jährlich



BesucherInnenstruktur 
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Beliebtheitswerte

Umwegrentabilität

Sichtkontakte Ringseite

Werbewertanalyse 2018

• 67 % der BesucherInnen stammen aus Wien, 11 % aus den Bundesländern und 
 22 % aus dem Ausland.

• 3 /4 der befragten BesucherInnen aus den Bundesländern kommen extra 
 wegen des Eistraums nach Wien.

• Die Altersverteilung zeigt eine relativ symmetrische Verteilung bis rund 50 Jahre.

• Für 72 % der befragten BesucherInnen gibt es zum Wiener Eistraum keine alternativen 
 Sport- und Freizeitaktivitäten.

• 87% der BesucherInnen sind mit dem Angebot des Wiener Eistraums zufrieden.

• 83% der BesucherInnen wollen den Wiener Eistraum wieder besuchen.

• Der Net-Promotor-Score des Wiener Eistraums weist einen hervorragenden Wert 
 von + 68 auf.

Die für den Wiener Eistraum getätigten inlandswirksamen Ausgaben in der Höhe von über € 26 
Mio. induzieren – unter Berücksichtigung der unterschiedlichen Vorleistungsstruktur der einzelnen 
Wirtschaftsklassen – eine Veränderung des BIP um knapp € 31 Mio. Im günstigsten Fall entspricht 
das vom Wiener Eistraum induzierte BIP einem Äquivalent von rund 529 Ganzjahresarbeitsplätzen.

• 35.786 Personen in PKW/Tag

• 44.074 Personen in öffentlichen Verkehrsmitteln/Tag

• 2- bis 3-facher Return of Invest (ROI)
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Präsenzmöglichkeiten

Branding vor Ort

• Branding der Banden auf dem Sky Rink 
•  Branding Blende Sky Rink
•  Branding der Rampe beim Aufgang zum 
 Sky Rink
•  Branding der Arkaden-Rückwand unter 
 dem Sky Rink
•  Branding eines Werbeturms beim Aufgang
 zum Sky Rink
•  Branding der Schließfächer

Promotionmöglichkeiten

• 2D Aufsteller neben Bande (außerhalb der 
 Eisfläche) im Park 
•  Promotoren („Maskottchen“) auf Eisflächen 
•  Sampling wertiger Dinger an bestimmten 
 Tagen (Keine Speisen/Getränke) 
•  Aufstellung von Werbemitteln an bestimmten 
 Tagen 
•  „Fotowand“ oder Werbedisplay (beleuchtet)
•  Aufstellung eines „Sponsorenobjekts“ auf der 
 Eisfläche beim Parlament

Kommunikation

• Einbindung in die Bewerbung und Pressearbeit
• Einbindung in den Webauftritt 
• gemeinsame Aktivitäten auf Facebook und   
 Instagram
• Durchführung von Gewinnspielen
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LED-Wand 1
Video oder Standbild

144 m2

aktiv: täglich 11 h

Frequenz: rund 1.800 Mal 
während der gesamten Veranstaltung

Beispielhafte Visualisierung des Werbeauftritts

LED-Wand 1
Standbild

26 m2, 13 x 2 m
aktiv: täglich 24 h

Frequenz: knapp 20.000 Mal 
während der gesamten Veranstaltung

80.000 Sichtkontakte allein vom
 fließenden Verkehr am Ring 

LED-Wand 2
Video oder Standbild

21 m2, 10,5 x 2 m
aktiv: täglich 24 h

Frequenz: knapp 20.000 Mal 
während der gesamten Veranstaltung





Medienberichte 2020
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Das coole Spektakel am Wiener Rathausplatz feiert gro-
ßen Geburtstag. Auf insgesamt 9.000 Quadratmetern, zwei 
Ebenen, wieder mit dem „Sky Rink“ im ersten Stock. Noch 
bis zum 1. März können Kufenkünstler und solche, die es 
noch werden wollen, beim Wiener Winterwonderland ihre 
Bahnen ziehen. Die Gratis-Kinderfläche wurde vergrößert. 
Auf Tickets im Onlineshop gibt es zehn Prozent Rabatt. Neu 
im Jubiläumsjahr: Ein verschwiegenes Chalet im Rathauspark 
mit eigener Eisstockbahn kann mit kulinarischer Begleitung 
exklusiv gemietet werden. www.wienereistraum.com

Wiener Eistraum 25 Jahre Fun am glatten Parkett

High LIGHTS

Kaffee-Symphonie der Liebe. Am 14. Februar 
verwandelt sich die Wiener Hofburg wieder in das schönste 
Kaffeehaus der Welt. Der Traditionsball steht heuer ganz im 
Zeichen des Beethoven-Jahres. Und zum Valentinstag natür-
lich unter Amors Sternen. Top: Passend zur Ballfarbe performt 
Josh seinen Hit „Cordula Grün“. www.kaffeesiederball.at

SCHWEDEN & SCHWÄNE
Krimifans aufgepasst: Kommissar Kurt 
Wallander ermittelt jetzt auf der Bühne 
der Sektkellerei Kattus: Der adaptierte 
Henning-Mankell-Bestseller „Vor dem 
Frost“ feierte kürzlich Österreich-Pre-
miere. „Unser Theater“-Tickets für die 
nächsten Vorstellungen am 15. Februar 
(18 Uhr) und am 16. Februar (16 Uhr) 
unter: karten@unsertheater.at 

CHARITY-KONZERT
Musikalische Herzensangelegenheit: 
Der Verein Soultouch lädt am 8. Februar 
zum Multi-Kulti-Leckerbissen „What´s 
up“ in die Ottakringer Brauerei, Beginn 
20 Uhr. Daara J Family (Bild) und das 
österreichische Trio Rambo Rambo 
Rambo performen zugunsten autisti-
scher Kinder. Karten: oeticket.com

HEILSBRINGER 
Anlässlich 30 Jahre aktionstheater 
ensemble widmet sich Theatermacher 
Martin Gruber dem Wunsch nach Er-
lösung. Sehnsucht trifft dabei auf nar-
zistischen Seelenstriptease. Premiere 
für „Heile mich“ am 29. Jänner im 
Werk X, Oswaldgasse 35a, 1120 Wien. 
Karten: reservierung@werk-x.at 



Kontakt Mag. Gerlinde Riedl | Michael Draxler
Geschäftsführer

stadt wien marketing gmbh Fon: +43-(0)1-319 82 00-0 
Kolingasse 11 / 7, A-1090 Wien  Fax: +43-(0)1-319 82 00-82
	 Mail:	office@stadtwienmarketing.at
 www.stadtwienmarketing.at 


