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stadt wien marketing

==
Die stadt wien marketing gmbh setzt seit fast zwanzig Jahren MaBstabe fur Veranstaltungen
im offentlichen Raum. Der Wiener Eistraum, das Film Festival auf dem Rathausplatz, der
Weihnachtstraum und der Silvesterpfad sind langst Fixpunkte im Eventkalender der Stadt
und bei den Wienerlnnen genauso beliebt, wie bei den Gasten aus dem In-und Ausland.

Im Zentrum der Unternehmensstrategie stehen nachhaltige Veranstaltungen mit hohem Qualitats-
anspruch und niederschwelligem Zugang. Das heif3t in der Praxis, die stadt wien marketing gmbh
organisiert ausschlieBlich Veranstaltungen mit erstklassiger Unterhaltung und Kultur, gepaart mit
Spitzengastronomie und das zumeist bei freiem Eintritt!

Mit einem vielfaltigen und breiten Angebotsmixan Events, Projekten und Partnerschaften bewegt
das Unternehmen jahrlich rund 10 Millionen Menschen und tragt wesentlich dazu bei, die
Attraktivitat und Anziehungskraft der Stadt auch international zu erhdhen.
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Der Wiener Eistraum

e

Ein Vierteljahrhundert Erfolgsgeschichte - das ist der Wiener Eistraum. Aber auch eine niederschwellige,
interaktive Publikumsveranstaltung im offentlichen Raum mit hohem emotionalem Erlebniswert.

Der Wiener Eistraum eroffnet Wienerlnnen sowie allen Gasten aus dem In- und Ausland die Maglichkeit,
im Zentrum der Stadt Wintersport zu betreiben - auf hohem Niveau und im unvergleichlichen Ambiente.

Weltweit einzigartig: Urbanes Eislaufen zu ebener Erde und im ersten Stock!

Die Veranstaltung, die 1996 mit einer Eislaufflache in der GroRe eines Eishockeyfeldes begann, hat sich
in eine innerstadtische Eislauf- und Erlebnislandschaft mit einer Flache von 9.000 m? verwandelt. Mit
dem neu konstruierten Sky Rink im 1. Stock, der das Eislaufen auf unterschiedlichen Ebenen ermaglicht,
verfUgt Wien Uber eine weltweit einzigartige Attraktion.
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Facts & Figures

mehr als eine halbe Million Gaste pro Saison

8.300 m? Eislandschaft im Herzen der Stadt, bestehend aus

4 groBen Eisflachen (1.800 m?/1.350 m?/1.200 m? /420 m?)

der spektakulare Sky Rink im 1. Stock mit 880m?2 purem Eislaufvergnigen
eine 120m lange Rampe als Ein- und Ausfahrtportal zur Terrasse

500 Laufmeter verschlungene Eispfade im Park

stimmungsvolle Beleuchtung und Musik-Untermalung durch Radio Wien

kostenloses Eislaufen fur Wiener Kindergarten, Horte & Schulen - bis zu 45.000
Kinder jahrlich




67 % der Besucherlnnen stammen aus Wien, 11 % aus den Bundesldndern und
22 % aus dem Ausland.

3 /4 der befragten Besucherlnnen aus den Bundesldandern kommen extra
wegen des Eistraums nach Wien.

B eS U C h e I’| ﬁ ﬁ e ﬂ St rU ktu r - Die Altersverteilung zeigt eine relativ symmetrische Verteilung bis rund 50 Jahre.

FuUr72 % der befragten Besucherlnnen gibt es zum Wiener Eistraum keine alternativen
Sport- und Freizeitaktivitaten.

87% der Besucherlnnen sind mit dem Angebot des Wiener Eistraums zufrieden.
83% der Besucherlnnen wollen den Wiener Eistraum wieder besuchen.

Der Net-Promotor-Score des Wiener Eistraums weist einen hervorragenden Wert

Beliebtheitswerte " von+68 auf

Die furden Wiener Eistraum getatigten inlandswirksamen Ausgaben in der Hohe von Uber € 26
Mio.induzieren - unter BerUcksichtigung der unterschiedlichen Vorleistungsstruktur der einzelnen
Wirtschaftsklassen - eine Veranderung des BIP um knapp € 31 Mio. Im glnstigsten Fall entspricht

U mWG g re tha b | | |tat das vom Wiener Eistraum induzierte BIP einem Aquivalent von rund 529 Ganzjahresarbeitsplatzen.

35.786 Personen in PKW /Tag

S | C ht kO ﬂta kte R | N g Se |te - 44.074 Personen in 6ffentlichen Verkehrsmitteln /Tag

Werbewertanalyse 2018 . 2- bis 3-facher Return of Invest (ROI)
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Branding vor Ort Promotionmaoglichkeiten
Branding der Banden auf dem Sky Rink - 2D Aufsteller neben Bande (auBerhalb der
Branding Blende Sky Rink Eisflache) im Park
Branding der Rampe beim Aufgang zum - Promotoren (,Maskottchen”) auf Eisflachen
Sky Rink - Sampling wertiger Dinger an bestimmten
Branding der Arkaden-Ruckwand unter Tagen (Keine Speisen/Getranke)
dem Sky Rink - Aufstellung von Werbemitteln an bestimmten
Branding eines Werbeturms beim Aufgang Tagen
zum Sky Rink -, Fotowand”oder Werbedisplay (beleuchtet)
Branding der SchlieB3facher - Aufstellung eines ,Sponsorenobjekts” auf der

Eisflache beim Parlament

Kommunikation

Einbindung in die Bewerbung und Pressearbeit
Einbindung in den Webauftritt

gemeinsame Aktivitdten auf Facebook und
Instagram

DurchfUhrung von Gewinnspielen

Prasenzmaoglichkeiten
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Mag. Gerlinde Riedl | Michael Draxler

7 ! s : 7 stadt wien marketing gmbh Fon:+43-(0)1-319 82 00-0
= - Kolingasse 11/7, A-1090 Wien Fax: +43-(0)1-319 82 00-82
Mail: office@stadtwienmarketing.at

www.stadtwienmarketing.at
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